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1. IPTV와 온라인 비디오의 정의와 경계는?

구분 Online Video IPTV
서비스 사업자 다수 (개인,중소기업,대기업) 소수(통신사)

서비스 지역 전세계 (언어/문화적 제약) 국가/지역 (법규제 제약)

서비스 방식 개방형 (웹의 태생이 표준기반 개방적) 폐쇄형 (통신의 태생이 폐쇄적)

서비스 인프라
(network)

Best Effort (IP망) NGN, QoS보장 (IP망)

서비스 매체
(Device)

PC TV (+STB)

콘텐츠 제공 다수 User (UGC), 소수 Major(전통적 콘텐츠 제작사) 소수 Major(전통적 콘텐츠 제작사)

수익 모델 무료 광고 중심, 작은 유료시장 유료 가입자 중심 (크기가 정해진 광고시장?)

• IPTV를 가리고 묻는다면? 끈 달린 TV (케이블TV)
☞ 케이블과의 다른 점은?  IP망 (현실적으로 불가능하지만) 무한대에 가까운 채널 수

• Online Video를 가리고 묻는다면? 웹사이트 포털 온라인 서비스• Online Video를 가리고 묻는다면? 웹사이트, 포털, 온라인 서비스

• 경계를 따진다면? PC와 TV의 차이에서 찾아야, (IPTV의 Video도 온라인이란
점에서 보면 비교대상이 아님)



1. IPTV와 온라인 비디오의 정의와 경계는?

• (질문을 바꾸면) 온라인 비디오가 IPTV와 PC에서 다른 점은?

– Lean Back, Lean Forward의 차이
• IPTV 개인화가 아닌 ‘세대화’



2. Problem on current IPTV?

• 현재 IPTV 관련 사업자가 매우 다양하고 이해관계 역시 복잡하고, 
인터넷 진영의 도전도 만만치 않은데, 현 IPTV서비스의 가장 큰 걸
림돌 또는 문제점을 지적한다면?림돌 또는 문제점을 지적한다면?

– 어떤 인터넷 기업이 IPTV에 도전하는가? 또 인터넷 기업이 강점이라고
말하는 UGC 유연성 쌍방향성의 경험이 초기시장에서 중요한 요소일말하는 UGC, 유연성, 쌍방향성의 경험이 초기시장에서 중요한 요소일
까?

– Open IPTV사를 보면 결국은 자본의 문제가 아닌가? 이 문제가 해결된
후에 동등한 조건에서 경쟁을 한다면 앞에서 말한 강점이 경쟁력이 되후에, 동등한 조건에서 경쟁을 한다면 앞에서 말한 강점이 경쟁력이 되
지만 그렇지 않은 조건에서는 경쟁이 안된다.

– 왜 자본문제가 중요한가?
• 컨텐츠 (TV 영화) • UGC컨텐츠 (TV, 영화)
• 플랫폼 (네트워크, STB 등등)
• 마케팅

+
UGC

• 유연성
•쌍 방향성 (광고)



2. Problem on current IPTV?

• 현재의 IPTV가 웹을 바라보는 방식의 문제는?
– 제한된 웹 콘텐츠 접속

컨버전스가 제한된 D t O th Vid• 컨버전스가 제한된 Data On the Video

• 반대로 이런 질문도 가능 현재의 웹이 IPTV를 바라보는 방식의 문제
는?는?
– 폐쇄적 환경, 사업구조를 이해하지 못하거나, 이것을 비난/비판

ETRI 박기식 연구위원



3. Copyrights for Video Contents?

• 새로운 콘텐츠 유통방식에 따른 저작권에 대한 시각변화와 우리의
대응방안은?

– 시각은 변화되고 있다.
• 전통미디어 시각

변화되지 않는 정된 것은 아님– 변화되지 않는, 고정된 것은 아님
– 기존 시장과의 Cannibalization을 걱정하는 것
– 시장 구조(비즈니스모델) 변화가 더딘 것
– 하지만, Contents를 요구하는 벤쳐하지 구하 쳐

• OSP 시각
– 새로운 시장, 가능성을 이야기하면서 요구
– 이용자/사용자의 니즈를 이야기하면서 요구

하지만 전통미디어에서 여전히 온라인시장은 틈새– 하지만, 전통미디어에서 여전히 온라인시장은 틈새

– 재정학에서 말하는 로빈후드의 법칙
• 저작권법이 성립되는 배경은? 왜 저작권법이 필요한가에 대한 질문이 필요

(원론/법정신으로 돌아가서)(원론/법정신으로 돌아가서)
– 양질의 컨텐츠

• “UGC로만 채운다, UGC로 대체될 것이다” 이런 주장은 가능성과 현실성, 시
차/GAP을 생각하지 않는 것



4. Web, the Impact of IPTV?

• 웹(차세대 웹 또는 웹2.0)이 온라인 비디오에 끼친 영향이 있다면?

– Impact는 인과관계에서 보면 뒤에 오는 것이 선행하는 것에 주는 영향
– 그렇다면, IPTV가 Web에 주는 Impact를 말하고, 그에 따라 IPTV와 Web

이 어떻게 상호변화/진화될 것인가를 말하는 것이 바름
확• Web의 TV화 ( Web의 확장)

– 풀브라우징 모바일과 같은 개념
– TV에서 UGC/UCC 이용 가능성 증대

• IPTV(또는 TV)가 서비스/쌍방향성에서 웹의 성과를 수용IPTV(또는 TV)가 서비스/쌍방향성에서 웹의 성과를 수용
– 맥루한 : 후행하는 미디어는 선행하는 미디어의 성과, 틀을 수용할 수 밖에 없음
– 기술, 서비스 구조 등을 수용해야

– 그후, Web에 IPTV의 Impact가 올 것p
• 웹의 방대한 콘텐츠/정보 관리 방법

– 메타데이터 표준화
– 콘텐츠 표준화

Cross Media를 위한 상호운용성을 고려한 웹 표준 (XML RDF RSS )– Cross Media를 위한 상호운용성을 고려한 웹 표준 (XML, RDF, RSS…)

※ 삼성전자 박수홍박사 발표문 참고



4. Web, the Impact of IPTV?

• 이로 인한 미래 IPTV 서비스의 예상되는 판도 변화는?

– 먼저 개방하는 서비스 사업자, 웹과 먼저 결합하는 사업자가 성공할 것
• 소비자는 개방된 플랫폼을 요구

– (그룹은 나눠져 있겠지만) 모든 서비스의 이용을 원한다는 것

IPTV는 자기가 원하는 콘텐츠를 제공하고 찾아갈 수 있도록 하는 웹의 분산• IPTV는 자기가 원하는 콘텐츠를 제공하고, 찾아갈 수 있도록 하는 웹의 분산
형 서비스 구조와 결합되야 함

ETRI 박기식 연구위원



5. Technology & Standards Issue?
• 기술과 표준에 있어서 남은 숙제가 있다면?
• 특히, 미래 온라인 비디오 서비스의 성공적 실현을 위해 앞으로 가

장 중요한 표준화 이슈는?장 중요한 표준화 이슈는?

– 인프라에서 “표준이란 무엇인가? 왜 표준화하는가?”이런 근본적 질문을
한다면 현재의 IPTV표준은 표준이 아닐 수도 …

• IPTV 인프라의 상호운용성/상호호환성이 중요
• 모바일에서 USIM칩과 같은 것이 필요

서비– 서비스
• 초기 IPTV는 “Data On the Video” 네트워크에 ‘연결된 지상파 데이터 방

송’ 정도
• Data(웹)과 Video(TV)의 Convergence / 방송과 통신 융합• Data(웹)과 Video(TV)의 Convergence / 방송과 통신 융합

– “Convergence – 집중, 수렴”을 위해 Data(웹)/네트워크가 좀 더 지능화되어야 함
시맨틱 웹 / 인공지능 / smart network
» Convergence의 목적은 Divergence를 위한 것

“Di ”는 확산/발산 이용자가 원하는 개인화된 곳으로 보내는 것– “Divergence”는 확산/발산 이용자가 원하는, 개인화된 곳으로 보내는 것
» 분산적 환경 / 분산된 정보제공자(개인 블로거, 기업 등)

– 수백만 가구가 TV를 보다가 각 시청자가 다른/개인화된 정보를 가져다 보는 것

• 유기적 연결을 위한 서비스 간 / 플랫폼 간 연결성(기술)을 확보하는 것유기적 연결을 위한 서비 간 / 플랫폼 간 연결성(기술)을 확보하는 것
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6. Video, Success Strategy?
• IPTV가 성공하기 위한 핵심요소와 전략은?
• 다양한 플레이어간의 상생전략은?

– NGN(BcN)망과 IPTV 플랫폼의 개방
• 통신사는 전체 Value의 10% 정도

– 방송사/PP 등에게 새로운 시장이 아닌, 대체시장
• Data On the Video, Convergence after Divergence 모델

– SME(중소기업) 서비스 모델
• ASP 서비스 / Service Delivery Platform

트래픽의 증가가 통신사의 매출이 될 것– 트래픽의 증가가 통신사의 매출이 될 것

ETRI 박기식 연구위원 출처: "방통위 ‘IPTV 밀어붙이기’ 안된다." (경향신문)


